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Achtergrond van het project =

FOODLEVERS

Leverage Points for Sustainability Transformation

Deeper Ieverage points have Sterke hefbomen hebben groter potentieel,

great potential but are under- maar worden nog onvoldoende benut
’

Current interventions represent bv. herdefiniéren doelstellingen,
researched mentaliteitvan de actoren

‘shallow’ leverage for systemic
change /M
Design ) .lnte’.‘td
Redefininggoals, CN2Nnging mind-sets
and paradigms

Processes information flows and

Material Changing feedbacks self-organization
Altering rewards and and system rules @
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Adapted from Meadows (1999)
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Projectstructuur S
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WP1: Systeem WP3: Scenario’s

ontwikkelen en
analyseren

definitie WP2: Holistische duurzaamheids-

Taak 1.1 - analyse
Identificeren case : Taak 3.1 -
studies Taak 2.1- Ecosysteemdiensten analyse Stakeholders

_ - beslissingsmodel
Taak 1.2 — Definitie |:> Taak 2.2 — Levenscyclus & emergie analyse |:>

referentie systeem Taak 2.3 - Socio-economische analyse ;)I'aade.Z 'dAﬁ"_ent'
doorheen de voedselketen ased modelling
Taak 1.3 —

Protocols voor Taak 2.4 - Consumenten gedrag analyse Taak_ 3':_3 - .
dataverzameling Kwalitatieve scenario
< | modellering

WP4 - Communicatie en disseminatie

WPS5 - Project management
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CASES ‘AS IS’ analyse huidig systeem ‘TO BE’ scenario’s CORE ‘organic
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Methode consumentenonderzoek S
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- Enquéte . Achtergrond:
In BE via consumentenpanel van iVox

= Vlaanderen en Brussel
= representatieve vertegenwoordiging
= 310 respondenten

1. Theory of Planned Behaviour
(‘Theorie van Gepland Gedrag’)

. Vragen: T \

+ winkelgedrag |

« perceptie van biovoeding e . R o

- zelfbeeld als koper van biovoeding A N .

- elementen die hun beinvioeden om - / - h
meer bio te kopen 4

« gevoeligheid voor prijzen pedragscontrote

« invloed van marktschokken T,
(Covid-19, koopkracht) . .

' 2. Hefboomdenken ({gwﬂ
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Resultaten: winkelgedrag

\ Belgen hebben over het algemeen genoeg geld om voeding te kopen,
\&' maar ze kopen wel prijsbewust
= Prijsniveau biovoeding = aandachtspunt
.9%“5" Supermarkten en in mindere mate gespecialiseerde winkels (bv. bakker,
=B slager, groentewinkel,...) blijven de voornaamste winkelpunten voor voeding

= Moeilijkheid voor overbrengen van “het verhaal” achter voeding

=
CORE ‘organic

r <.

W

.Uq Auto = voornaamste vervoermiddel voor boodschappen

= Aandachtspunt voor ecologische voetafdruk!




Resultaten: perceptie biovoeding X
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Fairtrade lood. insuring better working conditions and fairer pay lor farmers and workers+ Belgium

Germany
ftaly
Poland
Finland
Romania
UK

Produced on farms that employ underprivileged workers{

Produced with more emphasis on animal welfare than conventional food+

Produced without chemical fertilisers or chemically synthesised pesticides

Produced on farms that emphasise soil health1

Locally produced food1

opportuniteit

Vegetarian food{

1642

Traditional food+ 1845

1742

N
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Resultaten: invioed op koopgedrag (TPB) S
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Resultaten: hefboomdenken S
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Hefboomdenken:

e Zorgen over milieu,
klimaat,
gezondheid,...

* Zorgen over
productie- en
consumptiesysteem

Subjective

- Leverage
* Kritiek op Thinking
mainstream

biologische
systemen

* Bereidheid om Perceived o7

COREG

innovatie in de Behavioral organic
voedselsector te Control 2 & 1
ondersteunen W
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Resultaten: houding t.o.v. biovoeding o

 Hefboom 2 pisverschilweguerien

Willing to pay higher prices

— ﬂ_ ' - ]
— 51 W Ital
. . L 349 * . Pﬁlgl"id
Negatively affect savings & Finland
Romania
B UK
Tastier than conventional foods
Tasty
s
Positive affecting the health 43
Positively affecting the environment
i 2 3 4 5

helemaal niet akkoord helemaal akkoord
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Bedankt voor uw aandacht!

Meer info:
www.foodlevers.org
Deliverable 2.4: Report on consumer behaviour change
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https://www.foodlevers.org/fileadmin/user_upload/Results2024/drive-download-20240516T061025Z-001/D2.4_Report%20on%20consumer%20behaviour%20change.pdf
https://www.foodlevers.org/fileadmin/user_upload/Results2024/drive-download-20240516T061025Z-001/D2.4_Report%20on%20consumer%20behaviour%20change.pdf
mailto:Siavash.Farahbakhsh@ilvo.vlaanderen.be
mailto:Hilde.Wustenberghs@ilvo.vlaanderen.be
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